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O PROJETO: i

O projeto: Prémio Nippon de Jornalismo — Uma histéria feita de encontros

Publico: profissionais de comunicacdo em todas as suas esferas. Diretores, jornalistas, editores, chefes

de redacéo, diretores comerciais e executivos, representantes de sindicatos e associa¢des do setor

Contextualizacéo:

« A Nippon Steel & Sumitomo Metal Corporation atua em Minas Gerais desde 1957, como uma das
fundadoras da Usiminas

 Nos primeiros anos da siderargica em Ipatinga, a NSSMC esteve muito presente na comunidade.
Com o tempo, os japoneses foram transferindo a tecnologia e a gestéo para os brasileiros, como era
0 previsto.

A marca foi perdemdo sua identidade no Brasil. Ndo era conhecida como a segunda maior siderurgica

do mundo, grande investidora do mercado brasileiro, mas como “os japoneses da Usiminas”.



O PROJETO: > -

Desafios:
« Retomar a identidade da marca NSSMC junto ao publico, principalmente em Minas Gerais.

« Fazer com que a Nippon Steel fosse reconhecida independente de suas atividades como acionista da

Usiminas

Objetivos:
» Reforcar a importancia dos 60 anos de histéria dos japoneses para o desenvolvimento do Vale do Aco,

para a populacdo que vivenciou a construcao da Usiminas e para a nova geragao

« Aproximar a Nippon Steel dos veiculos de comunicacgéo, estimulando, divulgando, apoiando,
incentivando e prestigiando trabalhos jornalisticos sobre os 60 anos do acordo Lanari-Horikoshi, que
viabilizou a construcéo da Usiminas

« Resgatar uma documentacao histérica da parceria entre Brasil e Jap&o ao longo dos ultimos 60 anos.



O PREMIO: P

Proposta:

» Criacao de um prémio Jornalistico como forma de estimular o didalogo da NSSMC com o publico alvo
(profissionais da comunicagao), convidando-o a pesquisar essa a histéria, contando-a ao mercado e a
comunidade mineira

* Incentivar o mercado da comunicagdo com uma demonstracédo de reconhecimento

» Possibilitar que mais e mais pessoas conhecessem a rica e complexa historia de parceria entre
mineiros e japoneses que, até hoje, proporciona beneficios para os dois povos

Premiacé&o:
« Uma viagem para duas pessoas ao Japao, no valor total de R$20.000,00
» Entrega de trés menc¢des honrosas para os trabalhos de destaque em veiculos impressos, web e radio

eTV

Estratégia:
» Projeto completo de Relacfes Publicas e Assessoria de Imprensa, para garantir a mobilizacéo,

divulgacao e engajamento do publico



ESTRATEGIA/FERRAMENTAS: i

 Assessoria de Imprensa: producéo de releases, sugestbes de pauta, follow-ups com os jornalistas e
propostas de entrevistas

 Relacdes Publicas: visitas pessoais as redacdes em Belo Horizonte e reunides de diretores da Nippon Steel
com diretores de veiculos de maior relevancia em MG.

 Encontros presenciais: realizacdo de café da manha em Ipatinga para apresentacédo do projeto para os
jornalistas da regiao

« Eventos: participacdo em Congresso da AMIRT para divulgacéo do prémio e realizacédo de café da manha
para jornalistas em Ipatinga

« Endomarketing: A¢des de invasao nas principais redacdes de BH e Ipatinga, com entrega de brindes e o
convite para conhecer o Japao

* Apoios e Parcerias: realizacao de parcerias estratégicas com entidades e associacdes de jornalistas:

MERCADO  GINDIJORIZ Jornalista%\ @
WEB i i I
M MINAS i de Minas amirt

Sindicato dos Jornalistas Profissionais de Minas Gerais Assosiasdo Minaira do Ridio @ Tolovisdo
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ESTRATEGIA/FERRAMENTAS:

« Telemarketing ativo: reforco de convite para que os veiculos de comunicacgéo participassem do
prémio

« Sugestdes de pauta: envio de pautas interessantes as reda¢des, munindo-as de ideias,
personagens e historias que poderiam virar matérias e concorrer a premiacao

« Juri: convite a sete profissionais de destague no cenario da comunicacédo mineira, formadores de
opinido, para composicéao do jari

« Mayrink Aguiar, Mozahir Bruck, Marcelo Freitas, Marcelo Sander, José Bicalho, Valério Fabris,
Madelon Piana
« Evento: realizacdo de um evento de premiac¢do, com participacao dos inscritos e diretores e

editores de veiculos de MG, como mais um reforco estratégico da relevancia do projeto



ESTRATEGIA/FERRAMENTAS:

* Midias Digitais:
+ Desenvolvimento de site para realizacéo das inscri¢coes e publicagao dos

resultados: http://www.premionippon.com.br/

* Envio de e-mails marketing semanais,

« Producéo de conteudo para redes sociais

%Premlo Nippon

de Jornalismo

A Nippon Steel & Sumitomo Metal
Empreendimentos Slderurglces Ltda.
Curtir esta pagina aneiro - @

#PremioNippon | e Hoje & o Gltimo dia para se
inscrever no Prémio Nippon de Jornalismo e ter a
chance de ir ao Jap&o, com tudo pago! & Podem
participar as matérias publicadas entre 1° de janeiro

Inscreva-se no Prémio 36 2017 19 de Janeifo de 2013, que reratem a5
Nippon de Jornalismo

histdrias entre os mineiros e os japoneses.

#PremiodeJornalismo #VocéNoJapdo #BrasilJapdo
#jomalismo #HistériaDeEncontros
#DeUmaPontaAQutra

Explore as narrativas
da parceria entre Minas Gerais
e Japao e dispute por essa
LY tcomentio 1 conparshaneno oportunidade inica!
oY Curtir () Comentar /> Compartilhar ) v

Mais antigos ~

8 Vanio Silva Muito linda a matéria sobre
0 Jap3o, falando sobre essa grande
Empresa e o intercambio com o Brasil
na radio ltatiaia no programa do Junior
Moreira, Café com Noticias nessa
madrugada de hoje. A reportagem foi
magnifica. Parabéns 20 Jap3o,



http://www.premionippon.com.br/
http://www.premionippon.com.br/

-

ACOES POS-PREMIO:

« Pesquisade avaliagao: realizada com os jurados e com 0s participantes, com o objetivo de
reunir observacgdes e criticas para o aprimoramento das préximas edi¢cées do prémio

ConsideragOes dos jurados acerca Jornalistas participantes da pesquisa
dos critérios de avaliagdo

ercelente N
com |

Ruim

HResponderam M Ignoraram

O%  10% 20 X 4% S0% E0%  TO% 90%  30% 100%

» Relatério Internacional do Prémio: Desenvolvimento de Relatorio completo do projeto, com
todas as matérias inscritas totalmente traduzidas para o japonés e envio para a sede da NSSMC
em Toquio. O relatdrio foi apresentado para os diretores globais da empresa e representantes

do governo do Japdao, responsaveis pelo relacionamento intercontinental do pais.
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CRONOGRAMA GERAL - PREMIO NIPPON DE JORNALISMO

Atividades

PRINCIPAIS DATAS

Inscriciio na CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Desenvolvimento do Site

Colocacdo do site no ar

Desenvolvimento da campanha de divulgacio

Inicio das Inscrigdes

Sustentagdo da etapa de "Inscrigoes”

Termino das Inscrigoes

Escolha do Juri e convite para participacdo

[Analise da Comissdo Técnica Especial - 22 Graus

Andlise e selecdo de Finalistas pelo juri

Evento de premiacio

Divulgagio dos projetos finalistas pelo site

Atividades

outf17

nov/17

ACOES DE DIVULGACAO

33

Acdo de visita &s redacdes para apresentacdo do Prémio.

Divulgacdo de materiais para imprensa

Divulgacdo via redes sociais e posts no site oficial

Envio de e-mails marketing para mailing selecionado previamente

Elaboragdo de lista de convidados para premiagdo

Envio de "Save the Dates" e convites para evento de premiagdo

Divulgacdo pos-evento atraves de materiais para imprensa € redes sociaig




RESULTADQOS:

00000
INVESTIMENTO

AUDIENCIA TOTAL

1.682.648 RS 104.429

pessoas (Aproximadamente
alcancadas 3,7 milhGes de ienes)

RETORNO SOBRE O
INVESTIMENTO (ROI)

6.713%

AL TOE

VALOR 5 L)
PUBLICITARIO

IMPRESSOS

R$7.114.923,30 14106 cm?

(Aproximadamente
250 mithoes de ienes)*

RADIOETV DIGITAL

23 minutos e 35.000
21 segundos palavras

*Valores referentes
apenas ds matérias que
concorreram ao prémio.
Nao inclui demais
divulgagoes sobre o tema,
e as matérias que ndo se
encaixaram nas normas
do concurso.

As reportagens sdo
publicacoes espontdneas.
Para saber o valor de
cada publicagao, mede-
se o valor publicitdrio
versus o centimetro/
coluna (impresso), valor
pubilicitdrio pelo tempo e
hordrio de exibigao (rddio
e TV), e valor publicitdrio
versus numero de
caracteres (site).

VALOR PUBLICITARIO:
R$2.720

VALOR PUBLICITARIO:
R$ 30.693

VALOR PUBLICITARIO:
IMPRESSA R$ 7.067.950

VALOR PUBLICITARIO:
R$ 13.560

Aproximacao real da marca com os profissionais da comunicagao em todas as suas esferas.
Envolvimento técnico e emocional rendeu muitos trabalhos de qualidade

Diferenciacéo entre a marca da Nippon Steel & Sumitomo Metal Corporation e Usiminas



